
Este checklist está diseñado para ayudarte a implementar estrategias digitales efectivas
que generen visibilidad y prospectos calificados en la industria de la construcción
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Define a tu cliente ideal: identifica qué tipo de proyectos o empresas quieres atraer.

Optimiza tu sitio web: debe comunicar confianza, experiencia técnica y ofrecer una forma
clara de contacto.

Usa LinkedIn estratégicamente: publica avances de proyectos, casos de éxito y participa en
grupos del sector. 

Crea campañas en Facebook/Instagram segmentadas: apunta a tomadores de decisiones por
ubicación e industria. 

Publica testimonios y datos de impacto: demuestra con hechos cómo tu empresa mejora
tiempos, calidad o costos. 

Ofrece recursos descargables: guías técnicas, casos de estudio o calculadoras para generar
leads calificados.

Mide tus resultados: usa herramientas como Meta Business Suite o Google Analytics para
ajustar campañas.

✅ No intentes estar en todos lados. Enfócate en las plataformas donde realmente está tu cliente
ideal (por ejemplo, LinkedIn para B2B técnico o Instagram si muestras avances de obra). La
clave no es la cantidad, sino la calidad de tu presencia digital.

Consejo Clave

Si sientes que tu empresa tiene el conocimiento y los resultados, pero no logra comunicarlo
online con claridad, este checklist puede ser tu punto de partida.

Si necesitas ayuda para construir una estrategia digital que traiga resultados reales. Solicita
una llamada con un especialista. 

www.diplamar.com.mx/registro-diagnostico


